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BACI DA ROMA

. DEI NEGOZ! DI DISCHI? BEH, E P CASO DELLA BACI DA ROMA, LA NOTA CASA PRODUTTRICE

DELLA CAPITALE, CHE E ENTRATA NEL CAMPOD DELLA MODA INIZIANDO DALLE T-SHIRT-MESSAGGIO
-~ CHE SEGUIVANO LE TENDENZE DEL MOMENTO, E CHE OGGI PROPONE UN “TOTAL LOOK" TUTTO SUOQ.
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Antonella Supino:

E UMANTI-STILISTA, Amai
Capi e ol maleriall senzi- costru

rione: Ia T-shirt e il jersey di co-
tone sono @ grandi classicr della
sua linea, Baci da Roma. Anlo-
nefla Supino ha sempre vissuio
nella mod
1 elin

ha passalo una buo-
la sua mlancia nella
del genitor, a Roma),
ma i vedere le stampe sensazio-
nall che mventa a ogni stagione
la 51 cirebbe un'illustratnice o
una grafica. Coli ultin ella

sud collerions Sono musicissel-

le o gocce d'acqua in slampe fo
rraliche;

astraty cne

G15E)

sembrano tracciati con un gros-

o pennello: colon forti mesco

C0 & nNend o:dm piu en

In ogni capo, i realta, o'e an-
che un bello studio sulle forme
(i, I mim con lo spacco tral-
y e un

istico che sem-
12 glarreitera: la tota ade-
[F
scollo boxer e lun-

rentissima con una sola b
o ¢

ghe mamci

1¢ 4 guanto): il nsul-

il futuro
e nella [-shirt

La sua linea, Bact da Roma, punta
sull'immagine grafica e rifiuta le strutture.
E fatta solo di T-shirt e altri capi basici in
jersey o felpa. Antonella Supino pensa che
la moda del futuro sia cosi: semplicissima,

moderna, liberatoria

ma ["idea nuova non
manca mal
Drev'essere  difficile  inventare
nuove soluzioni su forme tanto
hasiche...
In effetti i matenal che amo
(jersev, mterlock, cotone o lana
A Cosling) non Sono ili da trat
lare. sono troppo leggeri per
sopportans cuciture o ;1|?;:'|:L'it-
zionielaborate, Ma guesto non &
un problema

delle lorme & l1a ba-
5¢ da ¢ ¢ partita tutta la colle
gione. Baci da Roma nasce da
un rifiuto totale delle strutiure

HE50

, perché 1a sempli-

cita assolu

rifintn?

Ho lavorato nella moda per an-
ni, ho girato il mondo e ho matu-
ralo una |_.':I<ilit|L': stanchezza per
la moda ntesa come costnizio-
ne dei capi. Mi sembrava che
fosse acrivato il momento di
puntare sulle Immagini | mes-
saggl anziché sulle strutture, E
cosi ¢ nata la collezione, in
un mamento in cui in Itahia non
esisteva ancora il mercato della
T-shirl 11 T-show e le magliclte
firmate sono arnvab lij'.".li'lf'l

Hai avuato qualche difficolta a
farti capire?
- E - =

blema: nei primi anni ho vendu-
to soprattutto all'estero, nei ne-
gozi pit belli della Califormia e di
Londra. La nostra linea aveva
un gusto molto anglosassone,
evidenternente. Poi anche il
mercato italiano ¢ maturalo, pe-
rd ho dovulo allontanarmi un
po® dal mio progetto iniziale, che
era quello di proporre la T-shin
come monoprodotio. Qui | rap-
presentanti ¢ 1 negozi volevano a
tutti i costi che producessi anche
coordinati; abiti, mingonne,
pantacollant, spolverini eccete-
ra. Ho accettato. Perd per me
questi restano semplicemenite
‘gl accesson della T-shirt’
Come sei entrata nella moda?
Ho lavorato per la boutique dei
migi, viaggiando parccchio. Ho
studiato all' Accademia di Arte e
Costume di Roma; ho collabo-
rato con Adnano Goldschmied
E poi ho incontrato Elio Fioruc-
¢i, un uomo straordinario che
mi ha insegnato tantissimo, |
stato proprio lavorando con Jui
che ho cominciato a elaborare
Fidea di una collezione basata
sullimmagine gralica ¢ non su
lorme e strulture

Come ¢ nata Baci da Roma?
Lin giomo ho avuto nostalgia
delle piazzette di Boma, del rag-
gio di sole che a primavera filtra
altraverso Pombrellone mentre
mangi all'aperto... Sono lomata
a Roma e ho creato questa inea
1 nome si & rivelato azzeccatissi-
mao, visto che all'inizio vendeva-
mo soprattutto in Inghilterra ¢ in
Amenca. Certo, non & stato faci-
le: Roma non & organizzata co-
me Milano, da noi Pindustna
della moda non esiste. Ho dovu-
i creare dal nulla un’égquape di
lavoro e oocuparmi anche di tul-
ti 1 problemy orgamzeative
Dove & distribuita la tua linea in
ltalia?

Per metd in boutiques di presti-
gio o dimmagine, come Top
Fen a Torno o Pansotto, Per
metd in negozieit: che vendono
quast esclusvamente la ma li-
nea, cosa che mi fa molto place-
re. Anni fa avevo idee tolalmen-
e diverse i !._l distrnbusiong
avrel voluto che Haci da Koma
[osse vendula nelle mbaccher [
nelle edicole, nel negozi di di
chi. Come in America, dove Ia
T-shirt si compra nei punt ven
dita pru disparati. He anche avu-
o un contatto con la Ricord
ik il o progetio s ¢ rivelatonr
realizzabile. Peccato, La menta-
litd & 1l mercato, purtroppo, non

51 pOSSON0 CAMDIAre

I tuoi precei resteranmo sempre
hassi come ogi?

Sempre. Il nno & un prodotto n-

ternazionale ed & giusio che
manienga un prezzo intemazio-
nale; la T-shirt costa dieci dollan
in Amerca, sette pounds in In-
ghilterra, circa ventimila lire da
noi. Non accetterei il ruolo della
stilista che chiede un prezzo
esorbitante soltanto perché ha
inventato una stampa nuova.
L.a toa & una linea fatta solo per i
giovani?

Memmeno per sogno. E una li-
nea per chiungue abbia voglia di
sentirsi ibero. Quando avevo

ventanni ¢ lavoravo per Gold-
schmied, attraversavo la campa-
gna vicentina con i capelli arrul-
fati, un vecchio accappatoio al
posto del cappotto e dei bijoux
inverasimih. Quando 51 ¢ maolto
giovani, si ¢ vittime di queste
stravaganze. Poi, matwrando, si
& pit sicuri di s¢: ci si libera. Per
me, Bacida Roma & stata davve-
ro una liberazione. Forme sem-
plici, materiali morbidi in cui &
bello muoversi. La T-shirt, il jer-
sev e la felpa per me sono la mo-

da del futuro, Sono molto felice
dell'exploit dei fuseaux, che
avevo gid disegnato molt anni
fa: la gente ha finalmente voglia
di naturalezza.

Accetteresti di disegnare per
un'alira azienda?

Me T'hanno gid proposto, ma
non erano collaboraziom molio
stimolanti. Ho deciso che pre-
ferivo comtinuare a occuparmi
solo della mia linea. La T-shirt
per me & Punica formula interes-
sante MG
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della sua aggr

o dolcezza, 1
casc contrastala da una
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Sostiene che la moda
devono farla piu

i grafici che gli

stilisti. | suol pezzi

base sono elementari

ma nuovi e forti
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Interview Noblesse July 1995

The Italian clothing designer Antonella Supino in June . o ERAC} SFSE i H4E gy r
visited and met with a series of Korean businesses ' ol Alnie], AIEFolS R F37F
which operate in the casual fashion field. = ol 2 & TR § S1210| MEEe B g M= PN 0 2

- .

The motivation behind these trips were double. In part
she was interested to find out the characteristics and lE S0 82 YHE - 14 e
trends in Korean fashion, especially for the casual-wear ' B | 9 157 1 ' 1% 5, W
market, and on the other hand she wanted to show e iCk © . : Tk
her designs and concepts to develop partnerships and ! T =T 3} 1Al2 clz)glz) of
relationships with Korean companies. b BT ER B 44 :

Antonella Supino worked with fashion house Fiorucci : 4 iAo 2ca8 & 8
and ran her own company in the 80’s, a producer of L 1

casual clothing - “Baci da Roma”. Through which she

introduced a variety of products with innovative and : :

stunning designs. Both for clothes and for accessories ' L - 2} 5 8 M4
she experimented with the use of natural and synthetic ¢ .

textiles particularily with plastics and ‘stretch’ materials.

Her way of giving a meaning and a sense of happening

to her creations were the elements that contributed

principally in making her name famous in the world of

fashion on an international level. K - { =% o 93‘:;5%%0{94 }“HE"E'

NS M| 2
While discussing Korean fashion she commented that i _ y : HnE ._"i_‘l =
there were no clear, well defined characteristics, maybe e OtEYgl 1l
because it grew so quickly there was no history to refer )
tO. L4 ! GRS A ¥ 5 ”

=t

We would like to see in the near future her creations in
the dislplays of Korean fashion shops.
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N e solamente un vestito cont epno per racchiucere il corpo, i
50 stesso oggetto. Un oggetto del desiderio attraverso cul
ere oblettivi mondani, uno status symbal della pastmaodernita, del
> del buon vivere. L'abito del Fashion Design & un oggetto
Lo con le stesse metodologie progettuall del design, veicolato
0 campagne di marketing studiate appositamente per produrt
riconoscibilita della moda.
one della moda come evento complesso diventa londamertale: in

Glorgla calo . disegna uno stato emotivo che @ anche un'estetica compartamen 4
Domenico Scudero cr poter agire come dispositivo compor tamentale, la moda deve quindi
f { | I'.“:

- veicolata come alterita nispetto alla consuetucine del vivere

MOda e Al'te flata immersa nel caos del vivere quotidiano, dalle ambientazion: spartane ©
. 1o .I - Y i |1||l|H‘

e aegh annl Settanta. le nuove location s sono tralormate
dal Decadentismo all’lpermoderno
h"‘—.

' TR
£ i |'I~IJI

fal gusto minimal, freddo e algido. La separazione fra pubbli
" evento € sottolineato da pedane proiettate verso la i lla, senza perd che
» uesta venga mai attraversata veramente. Un effetto ottico di ulopistica
/" p ‘ serfezione é accentuata dalle modelle selezionate per le misure longlinet
F sguardo assente € intenzionalmente puntato su Un QFie e Al Piul
' P . 7 . 1ato. |l passo della modella & accentuato, severo, scancito con
novaccio di danza contemporanea, una coreografia compo tamentale atta
definire la superioritd umana e sociale derivata dalluso della moda. Una
noda che crea élite di massa e che tende a produrre consumatort [ jeolizzat
rolettatl al Total Logk generalizzato.
‘ Desion, Gianni Versace, fonda fa sud g iffe
Jdio l..t,ln.\f{‘.'l'mu'l' ¢ autore di

1N LN

™ir |
- 3 del B - -

nsieme al fratello Santo

Y sinictra: Esteban Villaita Marzi, Baci da Roma, t-shirjdlfé3; Leigh Bowery

3: John Galliano in Fashion e surrealism book, 1988
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20 MINUTI DI APPLAUSI
LA PIU" STRAORDINARIA ROCK-

AL FESTIVA_ pI VENEZIA HA

OPE!A MAI APPARSA SUGLI

NNO SALUTATO

SCHERMI

METROPOLIS E’ MUSCA PER GLI OCCHI!

LINTERPRETAZIONE -
MUSICALE -
DI GIORGIO MORODER
(PREMIO OSCAR
PER FLASHDANCE )
DEL CAPOLAVORO
VISIONARIO
DI FRITZ LANG.

y pgresenta

JON ANDERSON

- 1384 Giorgio Morcoaer Enterprrses Lid A Righis Res

Yo

GIORGIO MORODER

e

: GIORGIO MORODER e-

A TUTT] GL! SPETTATORI CHE INTERVERRANNO AlL'ULTIMO SPETTACOLOG, VERRA’
OMAGGIO. FINO AD ESAURIMENTO, UN

PRODOTTO D-LLA

eseMa"METHOPOLIS"
, piretto da FRITZ LANG
con GUSTAV FROHLICH & BRIGITT
Sceneggiatura & THEA VONH

Musica o GIORGIO MORQDER - Testi «PETE BELLOTTE
Canzon eseguite da PAT BENﬁTﬁH - BH,.LY SGU(EH

- ADAM ANT - BONNIE TYLER
FREDDIE MERCURY - LOVERBOY

Colonna originale de! film incisa 3y aisC

E HELM
ARBOU-

h & nastn CBS
arved - TECHMICOLOR E

OFFERTO UN
DA ROMA>

DITADIAS B’*Gu’q*vmdm\\
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e lo aspettiamo, non pre-
occupatevi. Alla seconda
pagina o alla terza foto qualcuna
tirera fuori un ironico: “moda,

questa?”. Ma non c’e da far-
ci caso, e la solita vecchia

storia: vul pes, fame
coacta... ec- -

cetera ecce-

tera. Perché

non tutte possono permettersi un
look cosi. Sopra i trentacinque
anni ed i sessanta chili rivolgersi
altrove & d’obbligo. E forse & persi-
no logico che il disappunto faccia
storcere il naso, e pronunciare la
fatale scomunica: “moda, que-
sta?”.

Moda, certo. Anzi, “Made in
[taly” vero e proprio, conosciuto
all’'estero quanto le firme “pit fir-
me” del nostro stilismo. Un risul-
tato non da poco, perché se &
facile confrontarsi con |'haute
couture internazionale nella bouti-
que di via Borgognona, € ben piu
arduo battere gli inventori del ca-
sual in casa loro, nelle jeanserie di
Broadway o nei negozietti del
Greenwich Village. “Baci da Ro-
ma” dove e arrivato c’e riuscto.
Ed una meta del merito forse va
proprio al logo accattivante, preso
dalla piu trita banalita da cartolina
e trasformato in un manifesto di
intenti: Baci da Roma, cioe sono in
vacanza, mi diverto, non devo
pensare alla piega del colletto o
dei calzoni, c’® il sole, sto bene,
vorrei che fossi qui.

Stessa filosofia — quella della
liberta, dell’estate, dell’andare
controcorrente — sui quadranti
“Envers” di Beuchat, orologi d'as-
salto che hanno il coraggio di
“andare viceversa”, cioé di far

fatale scomunica: “moda, que-
sta?”.

Moda, certo. Anzi, “Made Iin
[taly” vero e proprio, conoscuto
all’estero quanto le firme “pia fir-
me” del nostro stilismo. Un risul-
tato non da poco, percheé se e
facile confrontarsi con |'haute
couture internazionale nella bouti-
que di via Borgognona, e ben piu
arduo battere gli inventori del ca-
sual in casa loro, nelle jeanserie di
Broadway o nei negozietti del
Greenwich Village. “Baci da Ro-
ma” dove e arrivato c’e riusato.
Ed una meta del merito forse va
proprio al logo accattivante, preso
dalla piu trita banalita da cartolina
e trasformato in un manifesto di
intenti: Baci da Roma, cioe sono in
vacanza, mi diverto, non devo
pensare alla piega del colletto o
dei calzoni, c’e il sole, sto bene,
vorrei che fossi qui.

Stessa filosofia — quella della
1:thhnrvts AoaolVoctate Adell/ andare
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IL GRAFFITI-WEAR

R enalo Zero ne ha ve-
stito it la troupe,
all'ultima uscitn dal con-
certn; Mada lo ha scelto
per b sua immaging, sia
pubblica che privata; Jer-
rv Cala ci si ¢ fatto folo-
prafare su una rivista di
moda; ¢ il look del mo-
nento, il look Baci da Ro-
na, gquello che si incontra
acilmente in tulti 1 luoghi
ii grande passaggin, co-
ne gh aeroporti interna-
rionali, le discoteche pid
in’, | megaconcerti, e se-
a'e nicoliniane... T-shirt,
anolle, minigonne ¢
wnialoni, insomma Lutti
i ingredienti-base che

DI BACI DA ROMA

servono per costruirsi un
‘mioda’ di vestire; il tullo
riconoscibile dalla grossa
scritta ben in evidenza ¢
daghi stampati talmente
particolari da essere indi-
viduabili tra la folla anche
a dhistanza, Questa & |a
specialita di Baci da Ro-
ma, che non & solo una
marca, una firma, un "tim-
bro®, ma esiste fisicamen-
te, ed ha un volio ben pre-
ciso, anzi due. Antonella
Supino, grafica, stilista, ri-
cercalrice dell'immagine,
¢ Eddy Viola, musicista,
compositore ed ora ma-
nager creativo, sono i due
sali ‘responsabili’ del suc-

cesso di tutto questo. Re-
duci da espericnze diver-
g2, maambedue saldamen-
te uniti dalla vogha di fare
qualcosa di ‘vemmente” al-
fermativo, 51 sono buttat nal
business a capofitto guasi
per caso, con lutto 'en-
tusiasmo che occorre per
lavorare in manicra auto-
MO,

aBaci da Roma nasce
da una mia salurazione
per la moda ¢ per il suo si-
stema  tradizionale, con
Lulti i suoi giochi, le ma-
fie, la politica, le conven-
ziomw, dice Antonellia
#Ho cercato di fare un
monoprodotlo dalle ca-

ratteristiche hen definite
e diretio ad un pubblico
elerogenco, in cui sfrutta-
re anche le mie esperien-
z¢ i grafica. La T-shirl-
fondo-bianco-stampata ¢
stata naturalmente il vei-
colo pid indicato per le
mie slampe-messaggion,

Baci da Roma parte
nel 1980 con una collezio-
ne di cinque T-zshirt stam-
pate, con scritte e ritagli di
folo in calor vivacissimi;
ogni magligtta & una sto-
ria, fortissima e provoca-
toria, con tanto di titolo ¢
trama. Le accoglienze so-
no assolulamente  entu-
sigstiche o decisamente

seeltiche, senza wvie di
mezrzo. La stagione dopo
Baci da Roma st armiechi-
see di felpe di colone,
anch’esse stampate. «L71-
talia non & comungue la
plazza giusta per prodoti
monoargomentos, sottol-
nea Eddy, che stoccupaan-
che delle vendite, «lcoo
perche la collezione 51 € ar-
ricchita di volta in voita
dei pin fondamentali ele-
menti per vestirsi; la pros-
sima estale, 'assortimen:
to comprendera anche una
serie di abiti e top in costi-
na tubolare, di panialoni
in tutte le lunghezze, di
accessori di tutli | generi.

IL GRAFFITI-WEAR

DI B/

R enato Zero ne ha ve-
stito tutta la troupe,
all'ultima uscita dal con-
certo: Nada lo ha scelto
per la sua immagine, sia
pubblica che privata; Jer-
ry Cala ci si é fatto foto-
grafare su una rivista di
moda; ¢ il look del mo-
mento, il look Baci da Ro-
ma. quello che si incontra
acilmente in tutti i luoghi
ii grande passaggio, co-
ne gli aeroporti interna-
zionali, le discoteche piu
in’, i megaconcerti, le se-
2'e nicoliniane... T-shirt,
-anotte, minigonne e
yantaloni, insomma tutti
:li ingredienti-base che

servono per costruirsi un
‘modo’ di vestire; il tutto
riconoscibile dalla grossa
scritta ben in evidenza e
dagli stampati talmente
particolari da essere indi-
viduabili tra la folla anche
a distanza. Questa ¢ la
specialita di Baci da Ro-
ma, che non é solo una
marca, una firma, un ‘tim-
bro’, ma esiste fisicamen-
te. ed ha un volto ben pre-
ciso, anzi due. Antonella
Supino, grafica, stilista, ri-
cercatrice dell'immagine,
¢ Eddy Viola, musicista,
compositore ed ora ma-
nager creativo, sono i due
soli ‘responsabili’ del suc-



